1. szamu melléklet

Reklametikai kodex

Eloszé

Jelen Reklametikai Kodex Osszefoglalja a Szerencsejaték Zrt. altal a reklam- és a kereskedelmi
kommunikacid teriiletén betartandd mindazon eldirasokat, valamint a Téarsasag altal onkéntesen vallalt
korlatozasokat, amelyeket magara nézve kotelezoen elismer, és amelyeket a tevékenysége soran
betartani kivan.

A Kodex betartasa 2010 6ta alapvetd pillére a Tarsasag felelds jatékszervezési elkotelezettségének.
Megszdovegezésénél kiinduldopontként szolgalt a European Lotteries (EL) Felelos Jatékszervezési
Szabvanyahoz kapcsolodo Tanusitasi Keretterv VI. fejezete (Reklam és marketing), valamint a Magyar
Reklamszdvetség altal kiadott Magyar Reklametikai Kodex.

A hivatkozott dokumentumok idékozbeni valtozasa, tovabba a gyakorlati alkalmazéas soran szerzett
tapasztalatok, valamint a Tarsasagon beliili szervezeti valtozasok tették sziikségessé a kodex jelenlegi
atfogd modositasat, a Kodex 1j, aktualizalt kiadésat.

A Reklametikai Kdédex nyilvanos, amelyet a végrehajtasban érdekelt személyeknek ismerni kell. A
Kodexet a Szerencsejaték Zrt. a vele szerzOdéses kapcsolatban alld iizleti partnereivel, harmadik
személyekkel minden esetben megismerteti, elveinek és irAnymutatdsainak betartdsat maradéktalanul
elvarja, a partnerei kotelezettségévé teszi, hogy az altaluk készitett reklam és kommunikacios eszk6zok
a Kodexben rogzitett elvarasoknak teljeskoriien megfeleljenek.



1. A Kddex hatalya ala tartozo tevékenységek

1.1. Jelen kodex szabalyai szerint kell eljarni a Szerencsejaték Zrt. (a tovabbiakban: Tarsasag) érdekében
késziil6 reklam és kereskedelmi kommunikécio elokészitése és kozzététele soran. A reklam fogalma
alatt értendok a Tarsasag arculatat, imazsat tamogatdé reklamok, a tarsadalmi célu hirdetések (a
tovabbiakban egyiittesen: cégreklam), a Tarsasag egyes termékeit, illetve termékcsoportjait tamogato
termékreklamok, valamint termékeivel kapcsolatos szolgaltatasainak hirdetése (a tovabbiakban:
termékreklam). A kereskedelmi kommunikacié fogalma alatt az eladasosztonzes és a fogyasztokkal
folytatott kereskedelmi kommunikécios gyakorlat mas formai (a tovabbiakban egyiitt: kereskedelmi
kommunikacio) értenddk.

1.2. A reklamra és a kereskedelmi kommunikaciora azok megjelenési formajatol és kozzétételi helyétol
fiiggetleniil alkalmazand6 a Kodex. A hagyomanyos reklameszkzok mellett igy kiterjed a digitalis
kornyezetben hasznalt reklamra, az interneten €s mobil eszkdz6kon kiildott vagy kdzzétett tartalomra,
az online viselkedés-alapu reklamra (OBA) és ezek fogyasztokhoz valo eljuttatasanak modjara.

1.3. Jelen kodex elvi iranymutatast tartalmaz a Szerencsejaték Zrt. altal kdzvetlenil, illetve a nem
kozvetleniil nyujtott, de a Tarsasaghoz kothetd tAimogatasokra és szponzoraciora.

1.4. A jelen kddexben részletesen nem szabalyozott kérdésekben a Tarsasag magara nézve kotelezonek
ismeri el az Onszabalyozo Reklam Testiilet 4ltal gondozott Magyar Reklametikai Kodexet.

2. A reklam és a kereskedelmi kommunikaci6 célcsoportjara vonatkozo6 szabalyok

2.1. A termékreklam és a kereskedelmi kommunikacié nem célozhat meg a) a koruk (18 év alattiak),
b) a tarsadalmi helyzetiik (er0sen korlatozott anyagi lehetségek) vagy

c) a jatékszokasaik (jatekszenvedély)

2.2. A sériilékeny csoportok — kiilondsen a 18 éven aluliak — védelme érdekében a termékreklamban és
a kereskedelmi kommunikacioban a) a felhasznalt eszkoz lehetdségeihez igazodva hangban vagy
képben meg kell jeleniteni a 18 éven aluliak szerencsejatékban vald részvételének tilalmara vonatkozo
figyelmeztetést,

b) nem szerepelhet kimondottan a 18 éven aluliakat célba vevo valddi vagy kitalalt személy, alak.

2.3. A reklameszkozoket, azok felhasznalasi teriileteit és a kommunikacio f6 mondanivaldjat ugy kell
megvalasztani, illetve kialakitani, hogy azok a sériilékeny csoportokat ne célozzak meg, szamukra ne
jelentsenek vonzerdt, a részvételiiket ne 6sztondzzek miatt sériilékenynek mindsiilé csoportokat.

2.4. Kizardlag olyan személyek szamara kiildhetd reklam, akik elérhetésége (cime, telefonszama, e-
mail cime stb.) a torvényi szabalyozasnak megfeleléen és gy keriilt Tarsasagunk birtokaba, hogy
elozetesen — elektronikus Uton vagy irdsban — egyértelmiien hozzéjarultak a reklamok fogadaséhoz.
Ilyen reklam minden esetben csak olyan targyban és csatornan kiildhet6, amire a felhasznalé altal adott
eredeti engedély szol, és azt is csak ésszerli mennyiségben ¢és gyakorisaggal. Minden ilyen
kiildeményben vilagosan fel kell tiintetni, hogy a felhasznalénak milyen lehet6sége van a kiilldemények
fogadasahoz valo hozzajarulas visszavonasanak.

2.5. A Tarsasag szerencsejaték-szervezésre iranyuld tevékenysége jelen Kodex kiadasakor kizarolag
Magyarorszag teriiletére terjed ki. Ennek megfeleléen — a jogosultsdg ezen irdanyu valtozasaig — nem
végez az orszaghataron talra iranyuld reklam és kereskedelmi kommunikacios tevékenységet jatékai és
szolgaltatasai népszerlsitése, értékesitése érdekében.



2.6. A cégreklamnak abban az esetben lehet célcsoportja sériilékenynek mindsiilé csoport, amennyiben
a cégreklam a Tarsasag felelds jatékszervezési tevékenységét és ezzel Osszefiiggd elkotelezettségét
jeleniti meg.

2.7. A Tarsasag nem miikddik egyiitt olyan szolgaltatokkal, amelyek a szerencsejatékban vald részvétel
céljara azonnal lehivhato gyorshiteleket kinalnak.

3. A reklam és a kereskedelmi kommunikacio iizenetére vonatkozo elvarasok

3.1. A cégreklam elsésorban a Tarsasag hatalyos és nyilvanos dokumentumaiban megfogalmazott
kiildetése és értékei kozvetitésére hivatott, kiemelten kezelve a felelds jatékszervezési elkotelezettséget,
a sériilékeny csoportok védelmét. Uzeneteként szerepelhet ezen feliil a szerencsejatékokbdl szarmazo
bevételek tarsadalmi értékteremtés érdekében torténd felhasznalasanak kommunikacidja is.

3.2. A termékreklam és kereskedelmi kommunikacié csak olyan szerencsejatékhoz kapcsolodhat, amely
szerencsejaték szervezése az illetékes szerencsejaték-feliigyeleti hatosag engedélye alapjan torténik.
Ezek lehetnek

a) a Tarsasag altal szervezett szerencsejatékok, amelyekre a szervezési engedélyt a Tarsasag kérte és
kapta meg,

b) mas szerencsejaték-szervezd altal szervezett szerencsejaték, amelynek Tarsasag altal torténd
értékesitéséhez a szervezési engedélyt ezen szervezo kérte és kapta meg, és amely termék értékesitését
a Téarsasag ezen szervezo értékesitési partnereként végzi.

3.3. Torekedni kell arra, hogy a termékreklam és kereskedelmi kommunikacio {izenete elsésorban a
jatékhoz kapcsolodo élményt, szorakozast allitsa a kozpontba, és a nyerés lehetdségével kapcsolatban
azt hangsulyozza, hogy az féként a szerencsén mulik.

3.4. A termékreklam és kereskedelmi kommunikacié tizenete

a) nem sugallhatja, hogy a szerencsejaték megoldas a személyes, szakmai vagy nevelési problémakra,
személyes vagy tarsadalmi kudarcokra,

b) nem sugallhatja, hogy a szerencsejaték a munkavégzés alternativéja, €s igy megoldast jelenthet a
pénziigyi problémakra vagy a munkabol szarmazo jovedelem helyettesitdje lehet;

¢) nem sugallhatja, hogy a szerencsejatékbol szarmazd nyeremény a nyertest olyan valos élethelyzethez
segiti hozza, amely szamara korlatlan lehetdségeket biztosit,

d) nem sugallhatja, hogy a szerencsejaték erésiti a szexudlis vonzerét, vagy szexualis kapcsolat
kialakitasahoz vezethet, vagy azt megkonnyitheti,

e) nem 0sztondzhet az egyén anyagi lehetdségeit meghalado koltekezésre,

f) nem kinalhat ésszertitlen mértékli hiségdsztonzoket, amelyek a szerencsejatékban vald intenzivebb
részvételre sarkallnak az azokkal elérheté nyerési esély ndvelés érdekében, valamint a hiis€gdsztonzo
nem buzdithat — amennyiben az a Tarsasag szamara ismert — a jatékos megszokott/atlagos koltéséhez
képest ésszerttlen mértékii koltésre,

g) nem é€pithet az egyén pénzzel kapcsolatos aggodalmainak kihasznalasara;
h) nem buzdithat az anyagi/pénziigyi veszteség(ek) behozasara;

1) nem sugallhatja korlatlanul, hogy aki tobbet/nagyobb Osszegért jatszik, az tobbet/nagyobb Osszeget
nyer;



3.5. A Téarsasag altal alkalmazott (GAMGard) jatékmindsitési besorolas szerint a jatékfiiggdség
szempontjabdl kockazatosabbnak itélt (sarga vagy piros kockazati besorolastl) termékek reklamja és
kereskedelmi kommunikdacidja esetén fokozott koriiltekintéssel kell eljarni az iizenet meghatarozasakor.

4. A reklam és kereskedelmi kommunikacio tartalmara vonatkozo elvarasok

4.1. A Térsasadg reklamjainak beazonosithatésaga érdekében a reklamban meg kell jeleniteni a
Szerencsejaték Zrt. céglogojat, tovabba termékreklam esetében jelezni kell a — torvényi szabalyozashoz
igazodva — a 18 éven aluli személyek részvételére vonatkozo tiltdst. Ezeken tilmenden

a Tarsasag felel6s jatékszervezoi elkotelezettségét jelzo elemet is el kell helyezni.

4.2. A reklam és kereskedelmi kommunikacio soran:

a) Az alkalmazott nyelv elsddlegesen a magyar, €s idegen nyelvii elemek alkalmazasaval sem kelthetd
olyan 0sszhatas, amely a magyar nyelv szabalyait sérti.

b) Nemzetek jelképei a kommunikacids eszkdzokben a jo izlés hatdrai kozott hasznalhatok fel, a
hasznalata soran meg kell 6rizni azok tekintélyét.

c) Természeti, torténelmi, tudomanyos, kulturalis értékek, emlékek reklamban valé alkalmazasa nem
sértheti azok megbecsiilését.

4.3. A reklam és kereskedelmi kommunikacio:

a) Nem adhat alapot hatranyos megkiilonboztetésre etnikai hovatartozas, nemzetiség, vallas, életkor,
nem, szexudlis iranyultsag alapjan, illetve a fogyatékossaggal élokkel szemben, és ilyen jellegii
diszkriminaciét nem is abrazolhat.

b) Zarjon ki minden olyan tartalmat, amely erdszakot, szexualis kizsdkmanyolasra utal6 témakat vagy
torvényellenes viselkedést mutat be, illetve ilyenekre 6sztonoz.

¢) Nem tartalmazhat olyan elemeket, és nem kelthet olyan 6sszhatast, amely az emberi élet, az egészség
vagy a testi €pség veszélyeztetését, a természetes és épitett kornyezet, valamint a koz- vagy
magantulajdon karositasat vagy az allatok kinzasat 6sztonzi, tamogatja vagy igazolja.

4.4. A szerencsejaték termék reklamja nem szolhat 18 éven aluliakhoz, nem lehet szerepléje 18 évnél
ténylegesen fiatalabb személy és nem is mutathat ilyen személyeket, illetve nem hasznalhatja fel a rajuk
jellemz6 szubkultira elemeit.

4.5. A termék reklamja nem mutathat be szerencsejaték tevékenységet/ szerencsejatékban valo részvételt
munkavégzeés helyett, illetve munkahelyi kornyezetben, azaz nem mutathatja be a szerencsejatékot olyan
tevékenységként, amely helyettesitheti a jovedelem megszerzésére iranyuld munkavégzést.

4.6. Cégreklam, sorsoldsi misor, valamint a tamogatasi vagy a szponzoralasi tevékenység
kommunikacidja esetén a korosztalyi megkotés nem érvényesiil, de koriiltekintden kell mérlegelni, hogy
a 18 éven aluliak megjelenitése feltétleniil indokolt és csak a sziikséges mértékii legyen. A 18 évnél
fiatalabb személyek szerepeltetése megengedhetd, ha az adott reklam a szerencsejatékbol szarmazo
bevételek tarsadalmilag hasznos célokra forditasat jeleniti meg.

4.7. A termékreklamban a jatékosok szamara pontos tdjékoztatast kell nyujtani, illetve szamukra
biztositani kell a részletekrol valo teljes kori tajékozodas lehetdségét. Amennyiben nincs lehetdség egy
reklameszk6zon a teljes kordl tajékoztatasra, akkor fel kell tiintetni, hogy a részletes informéaciok hol
érheték el. A reklameszk6zok nem tartalmazhatnak félrevezetd vagy megtéveszté informaciokat,



kiilondsen a szerencsejaték nyerési esélyeire vagy a részvételre, illetve a nyereményre vonatkozoan.

4.8. A kommunikacios eszkdzokon személyek neve, képmasa, hangfelvétele, nyilatkozata
jogosulatlanul nem hasznalhat6 fel. A kép- vagy hangfelvétellel kozremtikodd személyek részvételére
vonatkozoan a kdzzétételt megeldz6en megallapodast kell kdtni, amely rogziti a felhasznalasok modjat,
térbeli és idobeli hatalyat.

5. Alkalmazott reklameszkozok korlatozasa

5.1. Nem hasznalhat6 fel feliiletként vagy eszkozként a kimondottan 18 éven aluliak szdmara késziil6
vagy sugarzott program, miisor, médiafeliilet.

6. A digitalis térben végzett kommunikaciora és igénybe vett média alkalmazasara vonatkozo
kiilon szabalyok

6.1. A digitalis uton kozzétett reklam csak indokolhaté mértékben veheti igénybe a latogatod
rendelkezésére allo savszélességet, kiilondsen a mobiltelefonokra és egyéb mobil eszkdzokre tovabbitott
reklamok esetén.

6.2. Nem korlatozhatjak a latogatdk navigacids lehetdségeit, és a latogatok szamara minden esetben
biztositani kell a lehetéséget, hogy a reklamot, vagy az azt tartalmazd oldalt egyszeriien bezarjak,
minimalizaljak, vagy arrol elnavigaljanak.

7. Eladas6sztonzésre vonatkoz6 iranyelvek

7.1. Az eladasosztonzés a kereskedelmi kommunikacio része, amelynek soran a Tarsasag az altala kinalt
szerencsejatékok keresletét valamely a jatékosai felé nyilvanossa tett tobblet érték hozzaadasaval vagy
kiilonleges ajanlattal kivanja fokozni. (PL: kiilon- és ajandéksoroldsok, nyereményjatékok,
arcsokkentés, feltételhez kotott ajandékok, ajandék termékek, bonuszok). A termékek értékesitését
végzOk 0Osztonzésére szolgald plusz eszkozok (pl. értékesitési verseny meghirdetése, magasabb
értékesitési jutalék(ok) meghatarozasa), amelyek a fogyasztok szamara nem nyilvanosak, nem részei a
kereskedelmi kommunikacionak.

7.2. Eladasosztonzés szervezhetd a teljes értékesitési haldzatra, annak egyes szektoraira, egyes
értékesitési csatorndira (pl. csak a Tarsasag altal lizemeltetett értékesitohelyeken vasarloknak, vagy csak
az interneten jatszoknak), meghatarozott foldrajzi teriiletre, illetve konkrét értékesitdhelyre (pl. kijelolt
megyek teriiletén 1évo értékesitési pontok vagy egy konkrét értékesitéhely) vagy akar a regisztracidval
rendelkez6 jatékosok egy (pl. vasarlasi szokasaik, jaték-preferenciajuk, stb. alapjan meghatarozott)
csoportjara is.

7.3. A vasarlok szamara az adott eladasdsztonzo aktivitdsban érintett értékesitohelyeken, értékesitési
csatornan lehet6vé kell tenni a teljes korli informacidhozzaférést a vasarlasi dontés meghozataldhoz.

7.4. Az eladasosztonzés feltételeinek a vasarlok szamara vilagosnak és egyértelmiinek kell lenniiik. A
kapcsolodd kommunikécionak tartalmaznia kell minden lényeges, a fogyasztoi dontés befolyasolasara
alkalmas informaciot, a felkinalt tobblet értékhez jutas modjanak, a kiilonleges ajanlat igénybevételének
feltételeit, illetve az esetleges korlatozasokat (pl. idébeli, személyi hatdly, készletek korlatozottsaga
stb.), és azoknak az eladas helyén rendelkezésre kell allniuk. Amennyiben az eladasosztonzés a
jatékosok széles korének szol €s az abban vald részvétel az értékesitohelyeken (is) lehetséges, akkor
annak feltételeirdl a jatékosokat az értékesitohelyeken (valamint az értékesitést végzd személyeket is)
megfeleléen informalni kell. Ennek moddja az eladasosztonzés formajatdl fiiggden eltérd lehet (szorolap,



tajékoztatd plakat stb.), azonban mindenképpen vilagosan és egyértelmiien kell megfogalmazni a
feltételeket. Amennyiben nincs lehetdség egy reklameszkozon a teljes kori tajékoztatasra, akkor az
eszkozon fel kell tiintetni, hogy a részletes informacidk hol érhetdk el. Ha az értékesitést 6sztonzd ajanlat
személyre szabott, ezaltal a jatékosok csak bizonyos/sziikebb korének érhetd el, akkor a résziikre torténd
meghirdetés keretében gondoskodni kell arrél, hogy szamukra a részvételre vonatkozoan dontés
meghozatalahoz sziikséges minden informacié rendelkezésre alljon.

7.5. Az eladasosztonzéssel kapcsolatos kommunikacio nem lehet megtévesztd, kiillondsen az ajandék
értéke, illetve a reklamozott termékhez kdtddése targyaban.

7.6. Megfeleld ellendrzéssel biztositani kell, hogy az eladasdsztonzés szervezése és lebonyolitisa
megfeleljen a jatékosok ésszerl elvarasainak, kiilonosen: a) az igért elonynek (ajandéknak) a varhato
igényekhez igazitott mennyiségben €s ésszerti idon beliil rendelkezésre kell allnia, elkeriilhetetlen
késedelem esetén a fogyasztot tajékoztatni kell és a sziikséges intézkedéseket a hiba kijavitasara meg
kell tenni,

b) a hibas ajandékot ki kell cserélni, vagy a fogyasztot megteleld modon karpdtolni kell.

7.7. Egy eladasosztonzés soran tobbféle nyeremény, ajandék, bonusz is megjeldlhetd, de nem
hatarozhatok meg olyan feltételek a tobblet juttatas megszerzése érdekében, amelyek a célzott
fogyasztoi csoport(ok) magatartastol alapvetden eltérnek, és a csoport(ok)ra jellemzod fogyasztoi koltés
sokszorosat varjak el.

7.8. El kell kertiilni, hogy az elad4sdsztonzo akcid azt sugallja a résztvevok szaméara, hogy minél tobbet
kolt valaki, annal tobbet/nagyobb 0sszeget nyer(het). A részvételi feltételek €s az elérhetd nyeremények
meghatarozasa csak korlatozott mértékben lehet progressziv, azaz mind a koltésre, mind a nyeremények
értékére felsd korlatot kell alkalmazni.

7.9. Az eladasosztonzés keretében a jatékosnak adott, vasarlasra/jatékra felhasznalhaté ajandék
felhasznalasara (pl. kedvezményt vagy ajandék alapjatékot biztositd kupon bevaltasira, bonusz
felhasznalasara) elegend6 idot és elegendd jatékkinalatot kell biztositani a jatékos szamara.

7.10. Azokat az ecladasosztonzé tevékenységeket, amelyekre a Szerencsejaték Zrt. altal
meghatarozottakon kiviil egyéb, kiilso szabalyok (is) vonatkoznak, ezen kiils6 szabalyok maradéktalan
betartasa mellett kell folytatni.

7.11. A reklamhoz hasonloan az eladastsztonzés soran kinalt elonydk, kiilonleges ajanlatok, ajandékok
sem célozhatjdk a 18 évnél fiatalabb korosztalyt (az ajandék nem lehet pl. 18 évnél fiatalabb korosztaly
szamara késziilt rajzfilmekbol ismert figura/alak vagy ilyen figurat/alakot abrazolo targy).

7.12. Tilos olyan ajandékot felkinalni, amely — rendeltetésszerli hasznalata mellett — a jatékosra vagy
mas személyre veszélyes lehet vagy kart okozhat.

7.13. Az értékesitést 6sztonzo aktivitasok keretében kinalt (szord)ajandékok kivalasztasakor torekedni
kell arra, hogy azok — adott szoroajandéktol fiiggden — Ujrahasznositott/nem milanyag ajandékok
legyenek.

8. Bonuszok

8.1. Az eladéasosztonzés egyik kiemelt fajtdja a bonuszok alkalmazisa az elektronikus értékesitési
csatornakon regisztracidval rendelkez6 jatékosok korében.

8.2. A Tarsasag gyakorlataban a bonusz a jatékosi tn. bels6é egyenlegen beliil a csak szerencsejatékra
fordithato un. bonusz egyenlegen vald Gsszeg jovairasat jelenti.



8.3. A bonusz felkinalasa, kilatasba helyezése csak olyan feltételek mellett torténhet meg, amelyek nem
Osztonzik ésszertitlen koltésre a fogyasztokat.

8.4. A bonuszok els6sorban a jatékokhoz vald csatlakozéasi szdndékot, azaz regisztraciot, vagy a
regisztraciot és egyéb meghatarozott feltétel egyiittes teljesitését, illetve a jatékban vald részvétel
gyakorisagat vagy a megjatszott tét nagysagat hivatottak dijazni.

8.5. A Tarsasag fix és nem fix 6sszegli bonuszokat (pl. lidvozlé/regisztracios bonusz) is alkalmaz.
Amennyiben az alkalmazott bonusz nem fix 0Osszegli, akkor csak korlatozott mértékben lehet
progressziv, vagyis mind az elvart koltésre, mind az elérheté bonuszra felso korlatot kell alkalmazni.

9. Sorsolasi miisorokra vonatkozé iranyelvek

9.1. A sorsolasok nyilvanossaganak biztositasa érdekében a Tarsasag a sorsolasok egy részét televizids
csatornakon keresztiil — él6ben vagy felvételrdl — kdzvetiti. A misorok tartalmara érvényes minden, a
Kodexben adaptalhato elvaras.

9.2. Az ilyen sorsolasok alkalmaval kozzé teheték olyan informaciok, amelyek az adott jatékra, a
miisorra, a jatékosok miisorban valo részvételére vonatkoznak, illetve amelyek a misortol fliggetlenek,
de a jatékosok szamara elengedhetetlen informaciok a jatékban valo részvételt illeten.

9.3. Ha a sorsolasi miisorban a jogszabalyok szerint megengedett termékelhelyezésre keriil sor (mas
sajat termék megjelenitése, ezekhez kapcsolodo értékesités-0sztonzo akceiod népszerisitése stb.), azt nem
hivalkodé mddon, a miisor struktirdjaba illeszkedden kell megvaldsitani.

10. TAmogatasra és szponzoralasra vonatkozo iranyelvek

10.1. Nem tamogathatdé és nem szponzoralhatdo olyan személy vagy szervezet, akinek/amelynek
profitorientalt tevékenysége elsdsorban kiskortakat céloz meg.

10.2. 18 éven aluliak érdekeit szolgald tamogatds esetében nem adhatd ellentételezést is elvaro
szponzoracid, kizarolag adomany, amelynél az adomanyozottat nem terheli a Tarsasag felé
kotelezettség.

10.3. Nem tamogathatd olyan kérés, amelynek felismerhetd célja a kérelmezd pénziigyi csédjének
elkertilése.

10.4. Nem tamogathat6 olyan program, amely etnikai hovatartozas, nemzetiség, vallas, életkor, nem,
szexualis iranyultsag alapjan kiillonbdztet meg, illetve a fogyatékkal éloket diszkriminalja.

10.5. El kell keriilni olyan tartalmt palyazatokat, amelyek félrevezetd tartalmakat és megtévesztd
informaciokat tartalmaznak.

10.6. Nem nyujthatdé tamogatas olyan programra, amely a jatékokban valo részvétel céljara azonnal
lehivhato hitelekre utal.

10.7. Ki kell zarni minden olyan program tamogatasat, amely hozzajarulhat a koros jatékszenvedély
kialakuldsahoz.

11. Eljaras a reklam és kereskedelmi kommunikacié el6készitése soran

11.1. A jelen Kodexnek megfeleld magatartas betartasaért az adott reklamot, illetve kereskedelmi
kommunikaciot el6készito, illetve szervezd szervezeti egység a felelds.

11.2. A szabalyok alkalmazasat érint6 kétség esetén ki kell kémi a Tarsasag tarsadalmi
feleldsségvallalasi tevékenységét koordinald szervezeti egységének a véleményét.



11.3. A kommunikacios és tamogatasi tevékenysége soran a Tarsasag

11.4. A Reklametikai Kodexben leirtakat a Tarsasaggal kapcsolatban allo kiilsé partnerekkel
(reklamiigynokségek, PR-ligynokségek, szerkesztoségek, produkcidkat gyartd cégek, stb.) is meg kell
ismertetni, azt a feléjiik iranyulé kommunikacionak (pl. briefnek) tartalmaznia kell, valamint a
Kodexben foglaltak betartasat a veliik kotott szerzddésekben is rdgziteni kell.

a) a Magyar Reklametikai Kodexben foglaltakat, kiemelten annak a szerencsejatékok rekldmjaira
vonatkozo6 kiilonds szabalyait,

b) az Onszabalyozo Reklam Testiilet (ORT) tagjaként annak ajénlésait, valamint

¢) az European Lotteries (EL — Eurdpai Allami Lottotarsasagok Szovetsége) és a Word Lotteries
Association (WLA — Lottotarsasagok Vilagszovetsége) vonatkozd szabvanyait magéara nézve
kotelez6en elfogadja.

Budapest, 2020. junius



